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PeprRO ALVAREZ
GUADALAJARA

icardo Alejos Vizca-

rra, Elizabeth Guillén

Peifery Claudia Vero-

nica Sdnchez Zdirate,

estudiantes de maes-
tria en finanzas de la Univa, vol-
vieron a México sin trofeo, pero
con la satisfaccion de haber re-
presentado a México en el mds
prestigioso certamen interna-
cional de simulacién de nego-
cios.

Y es que enfrentarse a estu-
diantes chinos de la universidad
de Xi'an, estudiantes polacos de
la Academia de Economia en
Cracovia o matemadticos france-
ses de la Universidad Tecnol6-
gica de Grenoble signific6 para
los mexicanos una nueva etapa
de su ya destacada participa-
cién en el evento, que tuvo que
pasar por una serie de elimina-
torias nacionales antes de lle-
gar a la competencia interna-
cional.

El objetivo de este torneo es
dirigir una empresa virtual bajo
las condiciones simuladas de un
mercado de libre competencia.
Los equipos que califican jue-
gan el papel de consejo directi-
vo de las empresas y toman de-
cisiones complejas en todas las
dreas funcionales de una orga-
nizacién moderna. El software
permite la capacitacién de las
habilidades directivas y geren-
ciales por medios virtuales. Fue
ideado por profesores de la re-
conocida escuela de negocios
delaUniversidad de Strathclyde
en cooperacién con la empresa
portuguesa Simuladores e Mo-
delos de Gestao, Lda. La final
internacional fue también una
oportunidad para celebrar el
250. aniversario del torneo,
que tiene en su haber mds de
270,000 participantes.

En el afnio 2004, el Global
Management Challenge tuvo
lugar simultdneamente en 16
paises: Alemania, Bélgica, Bra-
sil, Eslovaquia, Espana, Francia,
Hong Kong, India, Italia, Ma-
cao, México, Republica Checa,
China, Polonia, Portugal y Sin-
gapur.

Sélo los mejores equipos, ga-
nadores en sus finales nacio-
nales, se reunieron en la final
mundial. En México, el proyec-
to se ha implementado desde
1995, donde mds de 20,000 ge-
rentes y estudiantes de distin-
tas universidades y escuelas de
negocios han participado en el
torneo.

Conscientes de que las con-
diciones de competencia en la

En el Global Management Challenge

Mexicanos logran séptimo lugar

<

Los integrantes mexicanos del equipo Financieros

participacion en el evento. Foro: Pisico

-Universia se sintieron satisfechos con su

Global Training

Carlos Santa Maria hizo
un llamado a toda la co-
munidad universitaria, in-
vitdndola a participar en los
torneos de simulacion de
negocios, tanto en Univer-
sia Business Master, que

se juega en forma indivi-
dual, como en Global Trai-
nee, que se juega en equi-
pos de 4 participantes y con
el cual tienen derecho a
participar en el torneo na-
cional Gestion Global-Global
Management Challenge.
Toda la informacion sobre
estos torneos se encuentra
disponible en la pagina

de Universia:
www.universia.net.mx Ml

grande de Iberoamérica dirigido a univer-

sitarios pretende acercar a los estudiantes
a nuevas tecnologias para el desarrollo de sus
habilidades gerenciales

Durante la pasada reunion de coordinadores
de la regién norte de Universia México, Carlos
Santa Marfa, director general de Universia Méxi-
co, exhorto a las principales universidades de
dicha zona del pais a inscribir a sus alumnos en
el torneo Universia Business Master. El evento
tuvo lugar en el CUCEA de la Universidad de
Guadalajara.

Por medio de este torneo de simulacion de
negocios, especialmente disenado para Universia
Meéxico, la institucidn busca fomentar entre los
universitarios, académicos y empresarios de nues-
tro pafs el desarrollo de sus habilidades en la
toma de decisiones, dentro de un ambiente de
sana competencia en el que cada universidad
podrd incluir a sus mejores alumnos de tltimos
semestres de carreras economico-administrativas.

A través de un acuerdo comercial con la em-
presa Demo, SA de CV, Universia México ha defi-
nido su participacién aportando un conjunto de
becas para los mejores alumnos de cada univer-
sidad, llegando a un total de 100 becas como
maximo.

Los equipos participantes podrdn competir uti-
lizando uno de los simuladores de negocios mds
avanzados del mercado, tomando decisiones para
una empresa pequeria que comercializa sus pro-
ductos en el territorio nacional. Después de una

C on un nuevo evento, el portal en linea mds

Universia Business Master desarrolla su propio torneo

serie de rondas de decisiones, los mejores equipos
tendrdn derecho a un premio econémicoy la
empresa que resulte ganadora del torneo podrd
ser acompanante del equipo representante de
México en el torneo nacional Gestién Global
2005 de simulacion de negocios, que viajard en

el 2006 a la ciudad de Varsovia, en Polonia, para
participar frente a otros 19 paises.

El hecho de invitar al mejor directivo de
una PyME en este evento resalta entre los par-
ticipantes el atractivo de conocer el desarrollo
de un torneo de la magnitud de Gestién Glo-
bal 2005, que estd basado en una simulacién
mucho mds compleja.

Universia ha apostado por el apoyo a este
evento, gracias a que ha podido comprobar la
efectividad de tecnologfas como éstas para el
desarrollo de las habilidades y competencias
profesionales. De acuerdo con Carlos Santa
Maria, “el Universia Business Master es uno de
los programas de apoyo mds importantes que
tiene Universia México para las comunidades
universitarias.”

Santa Marfa indicé que lo que pretende Uni-
versia México al apoyar este tipo de torneos es
ayudar a los jévenes emprendedores, egresados y
estudiantes universitarios que quieran desarrollar
sus habilidades en la toma de decisiones a nivel
empresarial. “Es por ello que desde hace afio y
medio, nuestro portal universitario ha trabajado
muy de la mano con Gestion Global para desarro-
llar estos torneos de negocios en apoyo de la la
comunidad que representa Universia.” Il

fase internacional serfan mucho
mds complicadas que las expe-
rimentadas en México, el equi-
po ganador de la UNIVA viajé a
Lisboa con gran optimismo por
formar parte del evento. Para
dar inicio al torneo, se divi-
dieron los 16 equipos en dos
grupos de semifinalistas. “Los
Financieros-Universia” compi-
tieron en un mercado integrado
por los representantes de Chi-
na, Portugal, India, Italia, Ma-
cao, Singapur y Polonia.

El segundo grupo consistio
de equipos de Republica Che-
ca, Eslovaquia, Espana, Francia,
Bélgica, Hong Kong, Alemania
y Brasil.

De acuerdo con Elizabeth
Guillén, participante del even-
to, el haber formado parte del
torneo le permitié darse cuen-
ta de la realidad de la toma
de decisiones en los negocios,
que “por lo general se toma
s6lo en niveles muy altos en
las organizaciones”. Guillén se-
falé también que es muy im-
portante tomar en cuenta los
entornos econémicos y mun-
diales, asi como las catdstrofes
de indole natural, que pueden
influir mucho en los resulta-
dos de una empresa. “Nos sen-
timos muy honrados de repre-
sentar a México ante otros 15
pafses, es algo que valié mu-
cho la pena.” N

UNIVERSIDAD ES CONOCIMIENTO UNIVERSAL

universio

WWW.universia.net.mx

La Globalizacién De La Comunidad Universitaria

JUEVES 26 + MAYO -

2005 -

PUBLICO 1




