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Colabora Alquimia con

Juego de Negoclos

Alejandro
Rodriguez Alvidrez,
director general de
Alquimia
Comunicacion,
asegura que la
industria
publicitaria
demanda cambios
encaminados a la
especializacion en
el servicio al cliente

PEDRO ALVAREZ ® GuapALA/ARA

lqguimia Comunica-
cibnesunadelasagen-
cias con mayor fuerza
y reconocimiento en
el medio publicitario
del pais, puesto que vamasalla del

Al preguntarle cuél es el moti-
vo por el que la compafiia esta in-
tegrada como socio colaborador
en este proyecto, Rodriguez Alvi-
drez dijo que Gestion Global es
la mejor manera de generar una
mayor culturay conocimiento de
lo que sucede en las empresas.
“Para que los ejecutivos tengan
una mejor nocién en temas inter-
disciplinarios, existe este proyecto
de escala internacional. También
es un evento que permite a los
estudiantes hacer un gran ejerci-
cio de integracion con diferentes
personas, como sucede posterior-
mente cuando ejercen su profe-
sién.”

El directivo sefial6 que, a tra-
vés del simulador, “pueden me-
dirse de manerainteresante los re-
sultados de lo que estas haciendo
con tus similares en el paisy en el
mundo. Esto lo hacemos con fre-
cuencia en el deporte, pero cuan-
do estas hablando de practicar en
términos empresariales, no siem-
pre lo hacemos.” Ademas, co-
mentd sobre la competitividad
gue el evento implica, incluso en-
tre diferentes paises.

“El mundo se abre
cada dia més a nuevos
horizontes. La globali-
zacién nos ha quitado
lasfronteras, y qué me-
jor manera de afron-
tar este reto que con
un simulador de nego-
cios. Nos da gusto ser
parte de un proyecto
asi, y que parte de lo
gue se vaya sembrando
en futuros empresarios
y ejecutivos se haga por
medio de esta gran la-
bor.” N

esquema tradicional de
sussimilares, sefialaAle-  m————
jandroRodriguez, direc- | A
tor general de la firma. -
Al integrarse como GLOBA”Z{\CION
socio colaborador del nos ha quitado
torneonacional Gestion |as fronteras,
Global de simulacion de < .
negocios, Alquimia ha y que mejor
logrado aportar a este Manera de
evento gran parte de afrontar este
su experiencia y conoci-
miento para desarrollar- reto.que con
loy hacerlo presente en U S'mU|§d°'
el medio empresarial de de negocios
Meéxico.

Alejandro Rodriguez Alvidrez, director general de Alquimia. Foto: ArcHivo

Creciendo con pasos firmes

En palabras de su fundador, Alquimia Comunicacién nace
desde un inicio buscando una diferenciacion, teniendo co-
mo base y como principio dos grandes pilares: el de la mer-
cadotecnia y el de Ia comunicacién. “Hasta hace no mucho
tiempo, las agencias de publicidad estaban muy enfocadas en

la ejecucion. Ciertamente, es importante realizar productos que
comuniquen un mensaje de manera clara a su mercado meta
especifico. Sin embargo, antes de la comunicacion hay un paso
previo, y tiene que ver con la mercadotecnia. Tienes que generar
una estrategia antes de ejecutarla.”

Es asf como Alquimia, antes de decirle al cliente como hacer
las cosas, busca primero definir el ‘qué’. Hasta este momento, el
objetivo de Alquimia ha sido consolidarse como una firma consul-
tora que contribuye al crecimiento de sus clientes. “Dificilmente
les ensefiaremos su oficio a nuestros clientes. Hay quienes tienen
mads de 30 afos dedicados a su giro, y no les vamos a ensefar
gran cosa de su negocio, pero si les podemos aportar lo que
sucede en otras industrias. Con esto, ellos pueden analizar Ia
factibilidad de implementar una nueva idea. Partiendo de un
grupo interdisciplinario y de nuestras propuestas, se generan ideas
de mucho valor. Esto es lo que hacemos en Alquimia.”

Rodriguez menciond que su empresa forma parte de un grupo
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En los negocios sélo juegan los mejores

FORME UN EQUIPO Y PARTICIPE EN:

GESTION GLOBAL
Acepte el desafio...

= Asuma la direccién de una empresa.
+ Defina su estrateqgia.
+ Tome decisiones de alto riesgo.
* Analice los resultados obtenidos.
* Obtenga la mas alta cotizacion de sus acciones en la bolsa de

valores. integrador de 10 compafiias, y cada una se dedica a ciertos proyec
tos de su propia especialidad. “Hay un drea de mercadotecnia poli-
¢ QUE ES GESTION GLOBAL? tica para proyectos especificos, con la participacion de politélogos

socidlogos. Otra tiene que ver con mercadotecnia de internet,
\f/a cual hemos establecido con unos amigos canadienses. También
manejamos la mercadotecnia movil y de relaciones publicas, asi
como la produccion en cine y cualquier otro formato. Podemos
ofrecer de manera modular estos productos y generar una solu-
cion muy bien aplicada.”

Ante los camBios que plantean los movimientos en la economia

y las nuevas tendencias en el drea publicitaria, Rodriguez asequra
que hay dos puntos importantes a tomar en cuenta. “En primer

= El business game de mayor prestigio en el mundo.
* Participan universidades y empresas de todo el pais.
= El equipo vencedor ira a la final internacional del Global
Management Challenge y se enfrentara a los mejores equipos de los
paises participantes.

2004

INFORMES E INSCRIPCIONES:

o DEMO-Decisiones Empresariales Optativas, 5.A. de C.V. I | d ) da di ‘o f | ! |

= Av. Pablo Neruda # 2683 col. Providencia, CP 44630 Guadalajara, Jal. ugar, Ia mercadotecnia es cada dia mas formal. Hay quienes le

= Tol.: 33421444 36420707 E-mail: medios@gestion.com.mx llaman mercadotecnia cientifica, Sue significa que cada accion a

i Web: www.gestion.com.mx realizar se mida antes, durante y despues de la implementacion.

- En mi opinion, todo se puede medir. Hay que consultar el mercado

e | PATROCINADORES ||_arova || orGANIZA | de manera frecuente, e intentar hacer una mercadotecnia mas

«n i T = formal, menos desde el escritorio y mas desde el mercado.”

: I g GESTION Y ! Ib Por otra parte, asequra, se encuentra el valor que le dan los

Ac COPARMEX especialistas al servicio, el cual genera conceptos complementarios.

INVITAN “Una compania nos contratd como consultores y como implementa-
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dores, junto conla g?ente encargada de marca e investigacion. Somos
tres empresas que le permiten al cliente contar con una consultoria
y evitar brechas entre Ia planeacion y la ejecucion.” Il
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